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Se realizó un diagnostico estratégico de los Ecoparques que se encuentra en 
Colombia, continuando con la aplicación de una encuesta  para conocer los 
gustos y preferencias de la población,  luego se llevo a cabo la investigación de 
mercado que consistió en segmentar el mercado, haciendo un análisis a la 
demanda, a la competencia, a la oferta y, un análisis estratégico del mercado, 
finalmente se realizaron las estrategias del marketing mix en cuanto a producto, 
precio, promoción y plaza, estableciendo estrategias de congregación, es decir, 
ofreciendo una serie de servicios destinados a un mercado total. 
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