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Se analizó el Tratado de Libre Comercio entre Colombia y Estados Unidos según marco 
legal, requisitos, ventajas y desventajas, con relación al producto a exportar, evaluando 
la situación socio-económica y el comercio exterior del calzado y productos 
complementarios en San José de Cúcuta y en Miami, Fla. Estados Unidos. Igualmente, 
se efectuó un diagnostico estratégico de la Fabrica de suelas INNOVASUELAS E.U. por 
medio de la identificación de la oferta exportable y su diagrama logístico, de acuerdo a 
parámetros internacionales de Distribución Física Internacional e INCOTERMS. Por 
ultimo, se diseñaron estrategias de mercadeo para el posicionamiento de las suelas en 
el mercado de interés. 
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