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Se realizó una investigación de campo recolectando información sobre el mercado del 
Banco de Pruebas para Turbocargadores, tabulando y analizando los resultados.  Así 
mismo, se realizó el análisis de la demanda,  determinando el tamaño del mercado, 
mercado potencial, segmentación del mercado, mercado meta, necesidades y 
preferencias, disposición de compra, inclinación hacia un precio.  Además, se realizó el 
análisis de la competencia, determinando el número de competidores, localización, 
fortalezas y debilidades, nivel de satisfacción de clientes y el precio de su producto.  Por 
último, se  identificaron los canales de distribución en el área geográfica, presentando 
estadísticas que muestran el comportamiento del sector industrial en los últimos cinco 
años. 
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